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In studiul nostru sunt evidentiate aspecte care tin de o limurire a definitiei editorialului si a
strategiilor utilizate in constructia discursului sau. Tema propusd are in vedere stabilirea
circumstantelor in care textul jurnalistic interactioneaza cu spatiul literar, fuziunea devenind o forma
de persuasiune. Formarea opiniei publice se raporteaza si la rolul presei, care, nu numai cd difuzeaza
opinii la scard larga, dar poate, la un moment dat, sa educe publicul, sd induca anumite teorii, sa
modeleze. Perceperea opiniei celuilalt, fie ca este vorba despre aprobare sau o situare in opozitie, se
face ca urmare a influentei pe care textul jurnalistic o are asupra cititorilor. Modul in care literarul
intervine in discursul de tip editorialistic poate fi vazut in sensul unui intalniri paradoxale intre
literaritate si obiectivitatea jurnalisticd. Aceasta hibriditate generica este determinatd de literar si de
influenta sa memetica asupra codurilor jurnalistice.

Nucleul iradiant al cercetarii noastre este teoria lui Richard Brodie, privind existenta memelor,
care functioneaza ca niste coduri culturale. Dacd fundamentul conditiei fiintei umane este legat de
descoperirea genelor si a mutatiilor care se produc de-a lungul evolutiei, in domeniul culturii, Brodie
considerd ca memele sunt celulele-prime, unitati informationale, pe care se construieste esafodajul,
atat al cunoasterii universale, cat si al mintii umane. Din aceastd perspectivd, mintea umana este
supusd unui asalt continuu al informatiilor deja stabilite si care o influenteaza cu fortd modelatoare.
De fiecare data cand citesti un ziar, scrie Brodie, ,,iei un virus al mintii”, acesta fiind o modalitate de
manipulare prin intermediul textului scris, care este pastiseaza, la nesfarsit, creatiile generatiilor
anterioare de gazetari, intr-o forma mai diluatd sau mai concentrata, in functie de individul creator si
epoca de care apartine. Raspandirea si inocularea ,,virusului” depind de strategia folosita pentru a
ajunge la mintea cititorului, de solidificarea ideilor, intr-un discurs coerent si persuasiv, in care
legétura cu literatura actioneaza ca un catalizator. ,,Creierul global” (BLOOM, 2007) activeaza, prin
relatiile care se stabilesc intre aceste meme, schimbdrile determinate de explozia informationala si
bombardamentul de astfel de impulsuri manipulatoare, facute de mass-media asupra fiintei umane.
Editorialul, prin pozitia privilegiata si forta datd de libertatea discursului, contine astfel de meme si
recurge la forme literaturizate pentru a-si indeplini obiectivele, devenind matrice-generatoare pentru
un schimb interactiv de idei.

Autorii alesi sunt memetic diferiti, fiind implicati In decodarea editorialului, tocmai pentru a
ilustra viziunea personalizatad asupra unor aspecte ale societdtii romanesti. Cei patru editorialisti
Mircea Cartdrescu, Mircea Dinescu, Andrei Plesu si Cristian Tudor Popescu au profiluri cultural-
literare diferite si dispun de ,,condei fecund”, ce traseaza linii ferme in plan literar ale editorialului,
pe care il scriu, fiind, cu sigurantd, nume ce vor ramane in istoria presei contemporane. Trebuie spus
ca editorialul este un text viu, fiind publicat, de cele mai multe ori, simultan cu evenimentul, care
inregistreaza ,,la cald” toate optiunile cultural-literare, politice, sociale, economice, existente la un

moment dat in societate.



Din acest motiv, am ales sa identificdim o serie de concepte-cheie, care pot ajuta la
determinarea modului 1n care editorialul se apropie de literatura, in sensul larg al termenului, autorii
pentru care am optat, oferindu-ne posibilitatea sd constataim cd editorialistul-gazetar este dublat de
scriitorul-gazetar. Dozajul difera in sensul ca la unii dintre ei domind registrul de scriitor, Mircea
Cartarescu fiind un poet si prozator european, premiat si recunoscut national si international.
Cunoscut pentru studiile de filosofie si metafizica, Andrei Plesu, si-a ,,incercat penita” si in domeniul
gazetariei. In ultima carte, publicata in 2016, Nelinisti vechi si noi, iti asuma deschis acest statut: ,,in
definitiv asta sunt: un publicist.” (PLESU, 2016, 2). Mircea Dinescu, editorialistul creativ si spumos,
in care materia literard curge gregar, este si poet, asa cum 1i place sd se numeascd, iar editorialele
pamfletare curg si azi pe site-urile ziarului ,,Catavencii”, unde publicd, de obicei. Cristian Tudor
Popescu nu face nota distincta de la aceastd dualitatea a autorilor enumerati, el publicind mai multe
romane si proza scurta, literaturd science-fiction.

Se observd, asadar, cd interstitiile dintre cele doud domenii sunt, fara doar si poate,
inseparabile, ceea ce da savoare textului publicistic, fiind talentul de scriitor al editorialistului.
Transdisciplinaritatea este cea care oferd sansa de a observa integrarea literarului in textul jurnalistic.
In acest sens, editorialul ar functiona ca un Tert Inclus de tip Ascuns (NICOLESCU, 2007: 53), sub
influenta literaturii, acesta apartinandu-i si neapartinandu-i, in acelasi timp, facand legédtura intre
informatia oferitd de realitate, pe care textul de presa se fundamenteaza, si constiintd. Fluxul, care
circuld intre cele doud componente, devine elementul necesar integrarii, in acelasi context, a
componentelor editorialului

Istoria presei romanesti cunoaste multe astfel de cazuri, iar unele reprezentative vor fi
analizate intr-un capitol separat. Literatura vine in sprijinul editorialului atdt cu mijloacele sale
expresive, dar si cu referintele culturale, insertiile tematice determinidnd o perspectivd multipld in
analiza comparativa a realitdtii istorice. Editorialul preia aceste doud componente pentru a le
transfigura si a le proiecta asupra unor evenimente, situatii, personaje, stari de fapt, idei de ansamblu,
mentalitati.

Teza contine 5 capitole, ordonate sistematic in functie de necesitatile clarificarii conceptelor
si analizelor de texte.

In capitolul 1, Conceptul de editorial, am dezvoltat definitia acestui tip de text, apoi in
subcapitole precum Definitii ale editorialului, Tipologii ale editorialului in presa europeand si
americana, Editorialul scris, Editorialul ilustrat, ultimul subcapitol sintetizand pozitia articolului:
Editorialul, reprezentarea unei politici asumate, am abordat discutiile referitoare la rolul
editorialului, de a fi demonstrativ si descriptiv (D. Maingueneau 1996, 1998, P. Charaudeau
(1983,1997, 2005). Am urmat directiile de analizd privind ,,contractul mediatic” si cele doua

componente cosubstantiale ale editorialului: cea de informare si cea de captare, evidentiind tipurile



existente in presa franceza si anglo-americand. Am observat alaturarea editorialului articolelor de
opinie si comentarii, in gazetele americane, pozitionare care determind un efect memetic, prin
cresterea aparenta a libertatii de opinie si inducerea in mintea cititorului a unei participari active la
comentariul subiectelor realitatii.

In capitol al Il-lea, Evolutia editorialului in cultura romdnd, am oferit o perspectiva
diacronicd asupra editorialului romanesc. Studiile de caz au fost concepute in asa fel incét sa ofere
posibile modele si sa evidentieze ideile memetice, ce reies din interactiunea publicisticii cu literatura,
utilizate ulterior de gazetarii-scriitori contemporani. Acest capitol a fost structurat astfel: fnceputurile
editorialului, Editorialul de la ,, Timpul”, Moftul si editorialul, Editorialul in presa interbelica, Nae
lonescu —gazetarie si filosofie, Tudor Arghezi si editorialul-pamflet, lon Vinea si editorialul-manifest
si Presa literara si partidul — axul motor al editorialului in comunism, Editorialul in
contemporaneitate.

Periplul prin publicistica secolului al XIX-lea ne-a dat prilejul de a mentiona cateva repere
istorice importante, precum aparitia in 1829, la Bucuresti, a primului ziar — ,,Curierul romanesc”, la
initiativa lui lon Heliade Radulescu, urmat la Iasi de ,,Albina roméneascd”, coordonat de Gheorghe
Asachi, iar in 1838, la Brasov, de ,,Gazeta de Transilvania”, initiator fiind Gheorghe Baritiu.
Interactiunea culturald s-a nascut din observarea faptului ca ,,Gazeta” devine o ,,0glinda”, deci
actiunea este una de identificare, memeticd, a sinelui printre ceilalti. Uitandu-se la ceilalti, intr-o
incercare de imagologie, persoana se priveste pe ea insasi. Acest tip de auto-reflectare determinat de
existenta a ceea ce a fost conexat cu genele culturale pluseaza in construirea unei imagini identitare,
de care populatia din Tarile Romane avea atita nevoie. La sfarsitul secolului al XIX-lea, existd o
efervescentd a fenomenului presei, cici scriitorii epocii se remarcd si printr-o bogata activitate
editorialisticd. Primul exemplu este legat de publicistica poetului Mihai Eminescu, un ,,profet
conservator al traditiei nationale” (STANOMIR, 2008: 347), considerand ca intre textele politice si
mostenirea ideologicd a contemporanilor se impune o neta disociere. Am constatat ca articolele lui
Eminescu reprezinta un punct de plecare pentru gazetaria romaneasca: ,,0 universalie a structurii
germinative profunde a publicisticii noastre.” (SPIRIDON, 2003: 12), modelul sdu de editorial,
regasindu-se la ziaristii care i-au urmat. Un alt scriitor-gazetar - I.L. Caragiale - a impus modelul
editorialului de tip ,,moft”, precum si amestecul speciilor si al genurilor, Intr-o actiune ludica, un ,,joc
cu mai multe strategii.” (MANOLESCU, 1983: 12).

Perioada dintre cele doud razboaie mondiale a reprezentat momentul unei dezvoltari aproape
necontrolate si haotice a presei romanesti. Nume precum Stelian Popescu (,,Universul”), Pamfil
Seicaru (,,Curentul”), Nichifor Crainic (,,Gandirea”), dr. Ilie Radulescu (,,Porunca Vremii”’), Radu
Gyr, Nae Ionescu, Mihail Sebastian sunt reprezentative. De la dezideratele de identitate nationala,

expuse de-a lungul secolului al XIX-lea, textul publicistic de acest tip sufera mutatii majore. Apar



accentele polemice, pamfletare, subiectele axate pe probleme cotidiene ale populatiei, iar uneori sunt
tratate tendentios teme, personaje de pe scena publica.

In perioada interbelica, o mare parte dintre scriitori au publicat si articole cu subiecte ce
priveau politica, economia, societatea, care au aparut in reviste sau ziare cu profil eclectic. Amestecul
acesta armonios, dintre talentul literar si cel de gazetar, este evident si In cazul lui Ion Vinea care
publica in ,,Facla”, ziar pe care l-a condus, dupa ce il cumparase de la N. D. Cocea. Editorialul lui,
de tip manifest (ne referim si la articolul privind avangarda literard), expune, recurgand la limbaj
pamfletar si elemente literare, o atitudine directoare, de formare, de impunere si ordonare.

Editorialul-tabletd al lui Tudor Arghezi recurge memetic la figuri ale gandirii. Ironia sarjata,
impudoarea lingvistica, asocierile neasteptate compun un text In care metalogismele castigd mult
teren. Parinte al lui Mircea Dinescu, in ceea ce priveste vigoarea pamfletard, Arghezi compune, dupa
prima parte in care invectiva este otravitoare, prin multitudinea de elemente addugate, pentru
obtinerea unui climax ulterior, o intoarcere parodica in trecut. Memele culturale functioneaza si in
discursul arghezian ca niste parghii de analizd a politicului, mai ales, prin referintele frecvente la
trecut, traditie, ipostaze ale poporului roman, moravuri si mentalitati. Modelul de editorial arghezian
este conceput pe doud coordonate fundamentale: una a pamfletului si una a memeticului, prin
legaturile fundamentale pe care le contine scriitura lui, amestecul hibrid de literatura, cultura,
gazetarie si realitate la care adera textele sale.

De la ingemanarea fericitd dintre literar si publicistic, evidentd in editorialele din epocile
precedente, inlaturarea monarhiei si instaurarea comunismului au produs schimbari fundamentale n
peisajul publicistic romanesc. Ziarul de ,,casd” al partidului devine ,,Scanteia”, celelalte publicatii
fiind inlaturate. ,,Adevarul” isi inceteazd aparitia In 1951, iar ,,Universul” in 1953, o datd cu
incheierea activitatii lor, sucomband si libertatea exprimarii prin intermediul presei. Presa literara si
partidul au fost direct conectate, ideologia marxist-leninista fiind punctul de plecare pentru punerea
in ordine a Intregului sistem al tarii. Pretextul era trecerea la o culturd a clasei muncitoare, lipsita de
,decadentism si putrefactie”, elemente specifice culturii burgheze, la o adevarata cultura inspirata din
realitatea socialistd, editorialele promovand aceasta directie.

Nu am putut developa filmul presei contemporane, fard a face o succintd prezentare a
transformarilor post-decembriste, pe care le-a suferit gazetaria romaneasca. Pornind de la primele
publicatii aparute in decembrie 1989, continudnd cu ziarele mari, consacrate in perioada 1996 — 2004
si terminand cu editiile tipdrite, care se zbat intre continuitate si faliment, putem vorbi despre o
»istorie zbuciumata” a presei romanesti de dupa 1989. Baudrillard vorbea despre o ,,societate de
consum”, care determind o evolutie a fiintei umane, ce nu mai percepe o realitate, ci, un sistem de

semne si imagini. Memele culturale sunt activate astfel si la nivel imagistic. Media este astfel



responsabila pentru inducerea unor idei, pentru reduplicarea acestora, editorialul fiind la indemana,
deoarece iti pastreaza, partial, forta de seducere.

In capitolul al IIl-lea, am analizat Perspective asupra editorialului, avand in vedere
Perspectiva literarului, Perspectiva normativa, Perspectiva polifonica, Perspectiva asupra spatiului
public.Functionarea memelor culturale si literare, prin intermediul editorialului, produce un discurs
care oferda multiple deschideri. Relevanta ideilor, pe care le-am regasit in studiul evolutiei
editorialului, se afld in conturarea interactiunii evidente dintre editorial si literaturd. Literaritatea unui
text este, asa cum a fost clasificata de Gerard Genette, de doua tipuri: ,,constitutiva si conditionald”
(GENETTE, 1994: 88) Literaritatea constitutivd este specificd textelor fictionale. In cazul
editorialelor ne vom referi la , literaritatea conditionald”, existenta partiala in corpul textual, in care
functia emotivd, este determinatd de subiectivitatea discursului. ,,Atitudinile antropologice
universale” ar corespunde, in viziunea noastra, unor forme ale memelor si care pot determina noi
duplicate infidele ale ideilor din editorial. Puterea persuasiva reiese si din relativa accesibilitate a
textului si numarul mare de cititori fideli.

In analiza perspectivei normative, ne-am referit la structura editorialului, prin analiza partilor
componente. Chiar dacd, de cele mai multe ori, editorialul nu respectd acest sablon discursiv,
identificarea lor este evidenta pentru sansa gasirii unei logici cu privire la scrierea acestui tip de text
si legdtura pe care o presupune cu structura unui text literar. Conceptele furnizate de teoria literaturii
(Gerard Genette) sau de studii de stilistica (Rodica Zafiu) au ajutat la punerea in valoare a tipurilor
de editoriale, din corpusul de texte ales.

Perspectiva polifonica se naste din heterogenitatea editorialului, care contine, in acelasi timp,
o prezentare obiectiva a faptelor si o viziune subiectiva de analiza, prin interiorizarea aspectelor ce
coaguleazd tema textului. Polifonia a fost definitd de M. Bahtin, care intelege prin acest termen, o
diversitatea a vocilor si stilurilor existente In textele literare care dialogheaza si reiese din importanta
care se acorda diferitelor elemente ale textului, cum ar fi tema, actiunea, elementul generic, etapa
secundara a actiunii, schimbarea partilor discursului, interlocutorul — fiecare devenind, pe rand voce
dominanta a textului si apropiind, prin structura, editorialul de literatura.

Perspectiva asupra spatiului public si-a gasit fundamentele teoretice in Arheologia spatiului
public, unde J. Habermas analizeazd modul in care este construit acesta si rolul pe care mass-media
il are In determinarea mutatiilor societatii. Editorialul se raporteaza la spatiul public, implicit prin
cititorul pe care 1l vizeaza si care provine din diferite sfere ale socialului. Literarul se manifesta prin
interactiunea dintre reflectarea realitatii din spatiul public, perceperea ei si apoi transformarea
creativa pentru formarea unei opinii. In editorialele din presa romaneasci existd mai multe modalitati

de educare/formare/identificare/raliere/situare in raspar cu opinia publicd. Astfel, am constatat ca



literaritatea se constituie in argument vizand organizarea discursului, pentru a forma/deforma opinia
publica.

In capitolul al IV-lea Literaritate si persuasiune am discutat despre Persuasiune si discurs,
despre Strategii persuasive, care au fost developate in Strategii de persuasiune la nivel lingvistic si
Strategii de persuasiune la nivel cognitiv si identitar. Persuasiunea, pe care o poate obtine un gazetar
asupra cititorilor, prin intermediul cuvantului scris, este conexata, invariabil, cu actul creatiei. Astfel,
trebuie sa avem In vedere ideea ca presa scrisd, cu atat mai mult cu cat ea se afla la intersectia
domeniilor social, politic, economic, cultural, propune o viziune distinctd asupra realitatii. Pornind
de la ,background-ul non-estetic” (PLETT, 1983: 136) al unui text, alaturi de cel estetic, am
demonstrat ca persuasiunea este o cauza a literaritatii. Introducerea in text a unor idei ce par deja
asimilate de individ determina, In constiinta acestuia, actiunea memetica de a se comporta in acord
cu ceilalti, supunandu-se si nereflectand asupra celor existente in afara textului. Editorialul, care
foloseste aceasta premisa pentru a-si impune ideea contine, in realitate, un punct de extragere prin
manipulare a realitatii din magma identitatii publice. Acest articol important al unei publicatii dispune
care obiectivitatea este manipulatd, cea de-a doua se produce la nivelul logicii si al cognitiei, a treia
este proiectatd in functie de sfera de interes In care se Incadreazd, iar a a patra in functie de forma
seducatoare a textului. Strategiile utilizate la nivel lingvistic au determinat o clasificare, in functie de
tipul de limbaj folosit in editorialele celor patru gazetari: un limbaj intelectualizat 1la Andrei Plesu
(prin valoarea si tinta adresabilitatii), un /imbaj de tip pamflet la Mircea Dinescu, un limbaj frust la
Cristian Tudor-Popescu, un /limbaj precaut la Mircea Cartarescu. Plecand de la ideea ca imaginea se
construieste ca analiza, intre ceea ce Tnseamna simbol si semn ( DURAND, 1977: 34), editorialul
recurge, de multe ori, la asa numitele sisteme de imagine, care cunosc doua tipuri fundamentale de
exprimare: ideatice si mediatice (LULL, 1999: 15). Astfel, imaginile se construiesc prin recurgerea
la ,,forme vibrante” ale realitdtii, uneori socante, o forma de contopirea a literarului si culturalului in
textul publicistic.

Capitolul al V-lea a dezvoltat Strategii de interferenta a editorialului cu literatura, discutand
despre Strategii argumentative, Strategiile paradoxului enuntiativ, in cadrul caruia am abordat doua
situatii: Despre ironie — o categorie discursiv enuntiativa si Despre cantitate si mijloacele lingvistice
de referinta. Al treilea subcapitol este dedicat Strategiilor asociative, in care discutim despre
Editorial si locurile memoriei.

Editorialul apartindnd autorilor cu vocatie de scriitor este un text hibrid, asa cum am
demonstrat in capitolele precedente, fiind supus interferentelor literare si culturale. In realizarea lui,
pot fi identificate diferite tipuri de strategii, menite sd producd o cunoastere multiplicatd a unor

realitati sociale, politice sau economice. Discutia in jurul persuasiunii ne-a dat prilejul de a aborda



componenta memetica a editorialului, forma discursiva prin care literatura si gazetaria se intalnesc.
Interferenta 1n textul editorialului a elementelor literare se poate analiza prin studiul strategiilor care
ordoneazi discursul. Intrepatrunderile dintre textul jurnalistic si literaturd presupun existenta unui
bazin de analiza comun, in care strategiile argumentative, ale paradoxului enuntiativ si asociative
devin aspecte ale fuziondrii unor domenii diferite. Literarul indeplineste rolul de catalizator, in
procesul scrierii, dar si receptarii editorialului. Strategia argumentativa folosita in editorial poate
contine argumente care sa contureze, pe de o parte, un tipar constructiv, iar pe de alta, unul combativ.
Au fost analizate editorialele alese, mentionandu-se procedeele expresive si functionarea conceptelor
teoretice. Strategiile ,,paradoxului enuntiativ” se construiesc pe distinctia dintre polemist si pamfletar
(M. Angenot), retindnd, ca principald diferenta, modul in care se autorul se raporteaza la invectiva si
pe o serie de relatii intratextuale, instituite intre diferitii termeni ai textului si relatii extratextuale,
semnalate prin corelarea ironiei cu ceea ce transmite lectorului si ceea ce recepteazd.( A.-M. Paillet-
Guth)

In subcapitolul dedicat ironiei si cantititii sunt expuse teoriile privind definitia ironiei — in
contextul discursului editorialistic (V. Jankélévitch, L. Hutcheon). Distinctia pe care o putem face
intre ironie si alte forme de comunicare, cu dublu sens, cum ar fi alegoria sau metafora, nu inlatura,
in viziunea lui W. Booth, acea ,,face value”, adicd valoarea de suprafata, sensul superficial, intelesul
prim. Analizand functiile duale ale ironiei, am identificat aceste trasaturi in editoriale apartinandu-i
lui Andrei Plesu, Mircea Cartarescu, Cristian Tudor Popescu, Mircea Dinescu. Editorialul penduleaza
intre ironie si gravitate, intr-un echilibru atent studiat si pastrat de autori. Ironia este perceputa si in
functie de modul in care cititorul se raporteaza la textul eliberat in lume. Am identificat mai multe
valente ale ei, raportat la modul in care aceasta apare la autorii analizati: ironia subtila, cea percutanta,
cea elaborata si cea voit grobiand. Asadar, ironia face ca mesajul sd fie decodat de un public larg, nu
neapdrat specializat, ci atras de ineditul frazelor, crescand astfel accesibilitatea, dar, in acelasi timp
consolidand si plasticitatea textului, dandu-i savoare. O altd categorie a strategiei de tip paradox
enuntiativ este cea care se refera la ,,limbajul cantitativ”, prin exagerarea numerelor sau a cantitatilor,
o forma de apropiere a discursului publicistic de cel literar.

In ultimul subcapitol,strategiilor avem in vedere limurirea conceptelor care stau la baza
strategiilor asociative: memorie colectivd, memorie individuald, ,,momentul discursiv”’ (Sophie
Moirand) si maniera de construire a evenimentului, care constituie subiectul editorialului. Acesta nu
mai are importantd prin ceea ce spune, ci prin ceea ce declanseaza in memoria colectivd. Legaturile
care se creeaza au la baza, pe de o parte, sutura intre cuvintele editorialului, capacitatea de a memora
si transmiterea informatiei catre colectivitate, iar pe de alta parte, se axeaza pe crearea unor constructii
lingvistice, apartinand unei memorii colective a comunitatii, care actioneazd ca un stimul, ce

declanseaza amintirile deja inmagazinate, intr-o forma memetica. Locurile memoriei isi gésesc



tiparul in textele editorialelor, care se manifestd ca niste conglomerate ce contin mai multe straturi
sedimentare. Una dintre aceste paturi narative este cea pe care o putem numi memorie culturala. Ea
apare drept un ansamblu de ,,nuclee” de tip mentalitar, mitic, social, politic si face recurs la trecutul
proiectat in prezent. ,, Trecutul e muzeal pentru vestici si «existential» pentru cei din est” (2005: 204)
scria Plesu, intr-un editorial dedicat gastronomiei, observand astfel, memetic, rolul pe care mostenirea
istorica 1l poate avea in construirea prezentului.

Metoda comparativa ne-a dat prilejul de a pune in evidenta niste modele, care au depins atat
de epoca 1n care au fost publicate, dar si de personalitatile literare care le-au creat. De-a lungul istoriei
sale, presa romaneascd a cunoscut perioade de evolutie si decadere, s-au produs inevitabilele
imprumuturi din spatiile unde gazetele aveau o traditie sdndtoasa, dar, agsa cum s-a Intdmplat si in alte
domenii, s-au creat zone-surogat.

Concluzia importantd a studiului nostru este ca editorialul si literatura constituie o unitate
prolificd, necesara unei rafindri a stilului publicistic, o formula ,,chimica” ideala si plurivalentd, in
madsurd sa actioneze asupra societdtii, in masura sa educe publicul si sd devina, in haotica existenta

cotidiana, un punct de reper.
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