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Televiziunea — intre jurnalismul

de informare si cel de comunicare
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Television - Between Information and Communication Journalism

In an eminently visual time, characterized by technical mutations, the notion of reality displayed on TV is continually
changing. This favors a paradigmatic shift for audiences, as well as for the profession of journalist itself. Neo-television
proposes a globalization, a decline of information journalism in favor of the communication type, therefore the image of
the world and the world of the image are themselves split up, which encourages analysis.
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Televiziunea presupune un pluralism al privirii,
orchestrat dupd canoane mereu in schimbare, in
strinsa relatie cu publicurile acesteia si cu imaginea
colectivd reinterpretatd dupd grild proprie, de la
individ la indivici chiar daci acesta face parte dintr-
un acelasi public tintd. Mereu in schimbare este att
profilul publicului, cit si cel al jurnalistului si implicit
al produsului audiovizual.

Stapanirea  conventiilor privirii  gramaticilor
televizualului presupune i constientizarea mitului
distantei psihice la care se referea George Dickie,
vorbind despre felul in care privim ceea ce se intimpla
pe o scend de teatru. Prezentarea de la locul faptei a
faptei insasi prin incadrarea acesteia in eveniment si
difuzarea ei spre public aduce o informatie, care prin
posibilitatea ei de repetabilitate, specifici contextului
media, construieste un anumit tip de arhiva in mintea
destinatarului/publicului. Astfel se creeazd o industrie
flux a vietii receptate prin tipul de comunicare media.
Acest tip de insusire a lumii prin ecran

Jacques Derrida subliniazd faptul ci ,,fira a dori
trucarea imaginilor, montajul lor, de pildi, da nastere
in chip esential unei amdgiri care nu sterge in niciun
fel faptul indubitabil c totusi ceea ce vid a fost- chiar
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daci a fost altfel decat asa cum il vad,,.!

Autorul unui material audiovizual de tip reportaj,
eseu, documentar, nu inlintuie doar, prin montaj, o
pluralitate de imagini ddndu-le continuitate, sustinind
astfel narativul jurnalistic verbal prin cel vizual, cum
se intAmpla in cazul stirilor, ci construieste o viziune
care porneste de la realitate. In functie de formatul
tv, aceasta devine, oricum, un efect de real, daci e s
adaptim conceptul lui Barthes.

Este sesiz ﬁil faptul cd era tehnologiilor aduce
modificiri majore in raporturile adevar- realitate,
timp —spatiu sau obiect —subiect, precum si in felul
in care acestea sunt adaptate si utilizate in sistemul
mediatic. Limitele cunoasterii sunt o provocare atit
pentru interpretare, cat si pentru imaginatie. Danto
atragea atentia cd,, este posibil si fim rea%i§ti in privinta
obiectelor si idealisti in privinta lucrarilor de artd;acesta
este germenul adevirufui care sustine ca fard lumea
artei nu existd artd.

Trecind ideea in zona televizualului, putem
distinge caracteristica actuald a mediului de a nu reflecta
realitatea, ci, mai degraba, de a da publicului cheia de
recunoagtere a evenimentialului in factual, deoarece
publicul tintd a fost obisnuit, pe parcurs, sa adere la



Jacques Derrida

Sursa foto: hetp://www.newstatesman.com/sites/default/files/styles/nodeimage/public/51469357 jpg?itok=ru5Y1xcl

setul de norme si conventii prin care e interpretatd
realitatea. Astfel, existd slogane specifice, mereu in
schmbare, pentru politicile de post ale fiecirui canal tv.
Marea majoritate conduc spre incredere sau identificare
/intimitate (Antenal-Mereu aproape, ProTv-Esti chiar
tu, Tvr-Imaginea timpului tdu etc.

Exista, mai ales in dezbaterile tv, un fenomen de
sondare a locului comun dintre politic si privat sau
politic si social. Acest fapt corespunde, in acelasi timp
si unui spatiu elastic, care face posibila schimbarea
si adaptarea din mers la vocea strazii, la o ,,glisare a
universurilor”, cum o numeste Patrick Charaudeau si
Rodolphe Ghilione®. Concurenta dintre televiziuni
conduce spre diversificarea si reconstructia factualului
ca eveniment mediatic, care incearcd sa fixeze valorile
veridicititii prin conectarea publicului tintd la sursd
sau la substitute ale sale. Astfel se instaureaza diverse
voci ale actorilor civici, intervievati fie pe strada
, in formate de tip vox-pop, sau microreportaje,
care stau la baza dezbateril%r din platou. E posibil,
insd, ca aceste noi reprezentiri ale cetiteanului, in
neoteleviziunea momentului, si fie aduse direct
prin publicul din gradene, care la un moment dat,
conform  desfsurdtorului emisiunii, si primeasci
microfonul si isi exercite dreptul la cuvint. Simpla
aparitie la televizor, ca voce de pe stradd, ca spectator
la 0 emisiune televizatd, nu instaureaz, insd, calitatea
de specialist, doar prin simplu atribut de aparteneta
la 0 clasa sociala cu acces la un context de mediatizare.
Trebuie si recunoastem insi ci audienta e mult mai
mare decit in cazul in care s-ar fi folosit statistici si

sondaje, care si fie bazd a dialogului televizat. In acest
sens, cei doi teoreticieni, mai sus amintiti, atrag atentia
asupra ,, desacralizdrii” lumii politice, prin formule de
redare a imaginii politicienilor in spatiul lor privat, in
familie, in timpul liber, in diverse relatii sentimentale.
Capitalul de imagine pozitivi /negativi poate fi
exploatat cu succes si transferat tot ca plus al imaginii
lor politice.

Exista o presiune a pietei media care influenteazi
constructia  prezentului redatd in  formatele de
televiziune. Subliniind ¢ spatiul public este marcat
de prezentul politic, Derrida, intr-un interviu
acorcfat revistei Passages, numeste actualitatea ca pe o
artefactualitate, ea ajungind la noi ,, produsa in mod
activ, aleasd, investitd, interpretatd performativ de un
numir de dispozitive factice sau artigciale, ferarhizante
si selective”

Neoteleviziunea schimba ritualuri de comunicare
si reprezentare a publicului, mai ales in zona reality
show-urilor, care exceleaza incepand cu formatul Big
Brother, lansat in 1999 de Endemol.

Mai mult dect atdt, culisele vin in fagd, iar
echipa tv este un partener in spectacolul cotidianului.
Televiziunea insasi isi alege materiale din arhive
personale. Se creeazd formate interactive si se afisazd pe
ecran noi actori ai cotidianului.

Accesarea online reface si mai stufos acest palimpsest
al mediilor de comunicare. Publicurile cunosc si
ele mutatii, existd o noud forma a opiniei publice -
opinia publici digitali. New-media schimba rolurile,
receptorul poate deveni emititor. In noua structurd se
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poate spune cd sub masca depersonalizdrii on-line-ului,
care sedimenteaza si lipsa responsabilizirii, prin noile
media fiind prezentd o multitudine de opinii.

In era post-jurnalismului breasla jurnalismului
are deschideri prolifice si capcane nebanuite. Prefixul
post marcheaza o atitudine. Asa cum a declarat Larry
Moskowitz, CEO Medialink, pentru PR Week, fiecare
ecran devine un ecran TV.

Accesarea oricui de aproape oriunde a aproape
orice face ca trierea profesionistd a informatiei si nu
mai existe, creAndu-se astfel un deficit de incredere.
Se cistiga vitezd in proces, iar timpul este masurat in
bani. Calitatea informatiei si rolul acesteia in cAmpul
social pe care il stribate are insa de suferit si nu st
sub umbrela unui cadru anume. Mai mult, discursul
despre factual, intrd acum intr-o noua tipologie, in
care simpla calitate de martor( indiferent cine este si
ce pregitire profesionald are) o suplineste si pe aceea
de reporter, ecranul fiind un spatiu al confesionalului,
al propriei triiri. Aceste schimbari pot fi sesizate si in
partea jurnalistica, unde persoana intdi este incurajatd
sa apard in relatirile multor corespondenti care devin
personaje instanta comunicirii audiovizuale. Sunt
exemple in care acest act jurnalistic de relatare de la
locul faptei este intarit si de coechipierul cameraman
sau sunetist, asemeni unui performance despre munca
echipei de tv, aducind astfgl personaje meci)ia intr-un
spatiu neconventional care se constituie ca o scena.

Desi e libera de controlul audientei, nu numai
in audiovizual se intdmpla astfel de mutatii, ci si in
artd. Triim, dupd opinia lui Nicolas Bourriaud, intr-o
perioada cind artisti de azi nu cautd originalul, ci
reprogrameazd arhiva de obiecte, semne. Nu este
utilizatd functia citarii, a producerii manieriste, ci
sondarea si apropierea ,,de noi protocoale de utilizare
pentru modurile de reprezentare si structurile formale
existente”®

W. J. T. Mitchell subliniazi ideea ci o
interpretarea imaginilor este insuficientd in intelegerea
culturii vizuale, aceasta fiind asociatd si cu preocuparii
despre studiul cAmpului social, respectiv a identititii, a
memoriei si a imaginatiei.

Televiziunea poate si concentreze in grila sa de
programe o industrie a fluxului viului prezent, dar
in acelasi timp are posibilitatea de a legitima mediatic
triada leri-azi-mdine intr-un construct cu valoare
educationald. Aceasti caracteristicd intrd mai ales in
zona de atributii ale posturilor publice.

De exemplu, mediul poate construi mesaje
care au in prim plan campanii tv asupra unor zone
intunecate ale memoriei lumii, redidu-le in lumina
adevirului istoric i al distantei obiectivitdtii. Acest
lucru se intimpla, de obicei, in emisiunile de pe canale
tv cu subiecte preponderent de istorie i civilizatie sau
in programe ocazionale de comemorare sau sirbitori
specifice. Este salutar, in acest sens, proiectul media

Holocaust 70,° pornit din initiativa unui studio
teritorial, TVR Cluj, care a transmis in 26-27 ianuarie
2015, in direct, in premierd, de la Auschwitz, o serie de
emisiuni cu supravietuitorii lagarului nazist, deportati
din Transilvania si nu numai. Memoria lui Maine
presupune o participare la triirea lui Azi gi, totodata, o
incercare de a aduce in prim plan povestile de viaa ale
lui leri, prin cei de lAnga noi. Adevarul crud al acestora
devine, dincolo de documentul de presd, documentul
de suflet al unei Transilvanii multietnice.

Lagirul de leri s-a transformat, pentru Generatia
lui Az, intr-o gcoald a supravietuirii valorii umane, o
pilda despre adeviratul sens al existentei.

Mass media noului mileniu propune o zapare
continua prin efectul de real.

In fata unui asemenea peisaj mediatic, o serie de
emisiuni, de tipul celor difuzate de TVR Cluj sub
genericul Holocaust 70, conduc spre o abordare a
arhivelor realitatii, redind istoria comunitdgii prin
istoria personald. Astfel, ca jurnalist, provocarea este s
nu impietezi realitatea marturisitd prin efecte false de
dramatizare, uzitate in zona media si, de asemenea, si
nu conduci steril dialogul stribitind traseul interviului
v Q&A. Viata bate Elmul, in cazul marilor egecuri
ale Fiintei care tortureaza, dar si a marilor victorii ale
Fiingei-victima, care ne invata lectia supravietuirii.

Poate ca in lumea lui Az, televiziunea care
informeaz si educa nu insumeazd atitea like-uri ca acea
a loisirului, dar meritd analizatd si incurajatd mutatia
de semne inspre o televiziune a constiinger colective si
un jurnalism de informare care si coabiteze cu post-
jurnalismul de comunicare, mai ales intr-o perioada
cind existd o reald cotd de neincredere, atit asupra
lumii insasi, cit si asupra imaginii realitdtii difuzata pe
micul ecran.
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